


Live Core-SP  

Ferramentas digitais

para impulsionar as atividades

De representação comercial



REPRESENTANTE COMERCIAL:

ESTE É O MOMENTO
DE SE REINVENTAR!



Bate-papo de hoje:

- Ferramentas para presença on-line
- Redes sociais
- Mídias sociais
- Captação



VOCÊ ESTÁ ON-LINE?



05 HABILIDADES

OLHAR  
TÉCNICO

CONHECIMENTO  
TÉCNICO

CRIATIVIDADE ORGANIZAÇÃO
COMUNICAÇÃO  
(NETWORKING)



SUA
PRESENÇA
ON-LINE



GRUPO EMPRESA

REPRESENTANTE COMERCIAL

CARTÃO DE
VISITAS
INTERATIVO



www.pdfscape.com





CATÁLOGOS
E REVISTA VIRTUAIS



CARTÃO DE
VISITAS
INTERATIVO



https://www.yumpu.com/en

https://www.yumpu.com/en


https://issuu.com/



FORMATO
E AQUIVOS





É NECERSSÁRIO TER UM 
NOVO MATERIAL E UMA 

APRESENTAÇÃO 
“SENSACIONAL”



EDIÇÃO E DESIGN

DE IMAGENS



https://www.canva.com/pt_br/



https://getstencil.com/



JÁ PENSOU EM TER:

✓ UM SITE
✓ UM BLOG
✓ UMA REDE SOCIAL
✓ UM APLICATIVO



SITE

✓ WIX
✓ GODADDY
✓ EMBRATEL
✓ GOOGLE BUSINESS







INBOUND
MARKETING

CONSTRUÇÃO
DE CONTEÚDOS
EFETIVOS



SOBRE O QUE
SEU MERCADO
DE ATUAÇÃO ESTÁ
FALANDO AGORA?



FERRAMENTAS DIGITAIS



FERRAMENTAS DIGITAIS



INBOUND MARKETING

São estratégias de marketing que visam atrair o interesse das

pessoas em vez de correr atrás delas, como no marketing

tradicional.

Também é chamado de Marketing de Atração e possui três

grandes pilares para atrair e converter o público: SEO,

Marketing de Conteúdo e Estratégia em Redes Sociais.





JORNADA DE
COMPRAS









Um artigo
Uma imagem

Uma postagem
Que gera curiosidade

Por meio de conteúdos,
apresento problemas “iguais”

ao que o cliente enfrenta.
Próximo da sua realidade

Apresentação:
Empresa
Produto
Serviço

O SALVADOR

Efetivação da compra
Diferenciais e ganhos



GATILHOS
MENTAIS



FUNIL DE CONTEÚDO

ESCASSEZ OU URGÊNCIA

RECIPROCIDADE

PROVA SOCIAL

CENÁRIOS E REFERÊNCIAS



Etapas de um Evento



Etapas de um Evento



TANTAS COISAS
PARA FAZER...











MÍDIAS E
REDES SOCIAIS











INSTAGRAM PARA EMPRESAS



Benefícios
Transformar uma conta pessoal em comercial



- Melhor Exposição da Marca

- Identidade Visual correta

- Contas para empresas apresentam informações
adicionais como número de telefone, endereço de
e-mail e o endereço físico da sua loja.

- A conta passa a apresentar o botão Contato.
Quando alguém clicar neste botão, vai visualizar
opções como Obter itinerário, Telefonar e Enviar
e-mail, dependendo do que estiver a disposição.



Insights (métricas)
Com a mudança, as contas para empresas oferecem uma 
espécie de Instagram Analytics com alguns dados básicos: 

impressões, alcance, cliques no site e atividades do seguidor.

Impressões
Correspondem ao total de vezes que seu post — de foto ou 

vídeo — foi visto e impactou alguém. Uma única pessoa pode 
visualizar seu post até cinco vezes — cada uma delas é uma 

impressão.

Alcance
É baseado no número de pessoas que visualizaram seu post. 
Cada indivíduo só poderá ser contado uma vez, mesmo que 

visualizar seu post muitas vezes seguidas.

Além disso, o aplicativo passa a fornecer mais informações 
sobre os seguidores da marca como gênero, idade e localização.



Envolvimento do post
Diz respeito ao total de contas únicas que curtiram ou 

comentaram o seu conteúdo na rede social.

Posts Promovidos
Com as contas para empresas, o Instagram estreia também a 
seção de posts promovidos para todas os perfis comerciais. 

Para isso, o dono da conta precisa ser um administrador na 
página do Facebook conectada à conta do Instagram.

Basta escolher, abaixo do post, o botão promover.

Preencha os detalhes definindo Público (quem você deseja 
alcançar), Orçamento (quanto você deseja gastar) e Duração 

(por quanto tempo você deseja veicular sua promoção) e 
destacar o post no feed do app.



AÇÃO 01

#HASHTAG



A IMPORTÂNCIA DO #HASHTAG

1. Você está potencializando suas postagens

2. Você cria uma oportunidade de Promover

3. Aumentar o alcance de sua publicação

4. Definindo uma palavra buscável no Instagram

5. Mais uma forma de um usuário te alcançar por assunto

Obs: O ideal é possuir algumas #hashtags iguais para  todas

as publicações.



1. Identificar Perfis “parecidos” com os seus!!!
Que tenham os mesmo objetivos que você.
Exemplo: Foco é vender bolo, óculos escuros..

2. Vai em busca e digita o nome de um perfil

3. Entre no perfil e clique na última postagem



Neste exemplo, pegamos um perfil
Com 83.500 seguidores.

Clicar na última postagem



Abrir as pessoas que curtiram e SEGUIR ESSE 
USUÁRIOS.

Consequentemente, elas vão receber minha 
solicitação de seguir e vão bisbilhotar minha 

página.

Vão me seguir de volta, dependendo da 
qualidade do meu conteúdo.



Exemplo
1.100.000 SEGUIDORES



AÇÃO 02

PARCERIA
TROCAS DE 
POSTAGENS



AÇÃO 03

SORTEIOS
E BRINDES





Tipos de Conteúdo

INFOGRÁFICOS
IMAGENS VÍDEOS

E-BOOKS e
NEWS

GAMIFICAÇÃOPODCAST



Transmissão de informações, que buscar
gerar uma experiência, por meio de:

- TEXTOS
- GRÁFICOS
- ÁUDIOS
- VÍDEOS
- IMAGEM

Que devem proporcionar algum valor para
uma audiência específica.

Ou seja, seu público precisa ver valor!!!



YOUTUBE



POR QUE NÃO TER
UM CANAL NO YOUTUBE
PARA SUA DIVULGAÇÃO?



www.youtube.com/yt/advertise/pt-BR/







- ILUMINAÇÃO

- ACÚSTICA

- CENÁRIO (COMPOSIÇÃO)

- TEMPO DE EXIBIÇÃO
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COMO USAR AS ETIQUETAS

Em cada conversa, abra o menu de três pontos e toque em “adicionar etiqueta à 

conversa”.

Escolha qual tag deseja incluir ou crie uma nova nesta mesma tela.

Troque sempre que for necessário.

Por exemplo: de “pagamento pendente” para “pago”.



Linkedin

O QUE O LINKEDIN PODE FAZER  
A MAIS PELO REPRESENTANTE?

É POSSÍVEL ENCONTRAR O RESPONSÁVEL  
QUE DENTRO DA EMPRESA, QUE SERÁ O  
DESTINO DE SUAS ATIVIDADES.

Obs: Como você Representante está  
Trabalhando a divulgação de uma Marca,  
Produto ou Serviço, deve-se estar alinhado  
Com as estratégias da Representada.



Linkedin

QUANDO SE USA O LINKEDIN COMO  
FERRAMENTA DE MARKETING DIGITAL?

O Linkedin é a maior rede social voltada  

para assuntos profissionais.

CONEXÃO é Fundamental!!!



MÍDIAS E
REDES SOCIAIS




